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ANEXO III - FORMA DE APRESENTACAO E CONTEUDO DA PROPOSTA
TECNICA

ENVELOPE N° 01 - VIA NAO IDENTIFICADA E ENVELOPE N° 02 - VIA
IDENTIFICADA

1. PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Todos os textos deverdo ser elaborados a partir das informacgdes
do Briefing - Anexo IX do Edital.

1.1. Raciocinio Basico - Texto de até 5 (cinco) paginas
apresentado em papel A4, branco, folhas soltas com 75 gr/m? a 90
gr/m? e numeradas em todas as paginas pelo editor de textos a
partir da primeira pédgina interna em algarismo ardbico no canto
inferior direito da pagina, orientacgdo retrato, com espagamento
de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com
fonte Arial corpo 12, com espacamento “simples” entre as linhas,
texto justificado, sem recuo nos paragrafos e linhas
subsequentes, que apresentard um diagndéstico das necessidades de
comunicacdo publicitdria da Cédmara Municipal de S&o Jodo da Barra,
a compreensao da Licitante sobre o objeto da licitagdo e os
desafios de comunicacdo publicitdria como instrumento de
comunicacdo social utilizado pela Camara Municipal de S&do Joé&o
da Barra, considerando a compreensdo de suas atividades, de sua
relacdo com seus diversos publicos e de sua dimensdo social,
politica e econdémica.

1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - Texto de até 5
(cinco) péginas apresentado em papel A4, branco, folhas soltas
com 75 gr/m? a 90 gr/m? e numeradas em todas as paginas pelo
editor de textos a partir da primeira padgina interna em algarismo
arédbico no canto inferior direito da pagina, orientacédo retrato,
com espacamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir
da borda, com fonte Arial corpo 12, com espacamento “simples”
entre as linhas, texto justificado, sem recuo nos paragrafos e
linhas subsequentes, que indicard e defenderda as linhas gerais
da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e
metas de comunicagdo desejados pela Camara Municipal de S&o Jodo
da Barra, e onde se definem os objetivos de comunicacdo e como
as campanhas publicitdrias apresentadas no item “Ideia Criativa”
pretendem resolvé-los.

1.3. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo
Publicitdria poderdo ter graficos e/ou tabelas, observadas as
seguintes regras:
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a) Os gréaficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;
b) Os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser

editados na fonte “arial”, estilo “normal”, cor “automatico”,

tamanho “107;

c) As péaginas em que estiverem inseridos os graficos e ou
tabelas poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso,
para fins do limite de paginas previsto, o papel A3 seréd computado
como duas paginas de papel A4.

1.4. Ideia Criativa - Texto de até 4 (quatro) paginas apresentado
em papel A4, branco, folhas soltas com 75 gr/m? a 90 gr/m? e
numeradas em todas as paginas pelo editor de textos a partir da
primeira péagina interna em algarismo ardbico no canto inferior
direito da péagina, orientacdo retrato, com espacamento de 2 cm
das margens esquerda e direita a partir da borda, com fonte Arial
corpo 12, com espacamento “simples” entre as linhas, texto
justificado, sem recuo nos paradgrafos e linhas subsequentes,
apresentado a relacdo de todas as pecas e ou material gque julgar
necessarios para a execucdo da sua proposta de “Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria”, como previsto no item 1.2, com
comentario sobre cada peca e ou material.

1.4.1. Da relacdo prevista no item anterior, escolher e apresentar
como exemplos 10 (dez) pegas e ou material que Jjulgar mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugédo
do desafio de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de
comunicacdo publicitdria. As pecas da campanha destinadas a midia
impressa ou outras apresentacdes deverdo ser apresentadas em
pranchas com no maximo 42x30 cm (formato A3) e as pecas
eletrdnicas em CD, DVD ou Pendrive; podem ser apresentadas sob a
forma de roteiro, layout e ou story-board impressos, para qualquer
meio, story-board animado ou animatic, para TV e Cinema, sb seréo
aceitos exemplos finalizados em caso de peg¢as ou material néo
midia. Essas pecas de criacdo ndo fazem parte do limite
estabelecido de texto, de 4 (quatro) padginas, proposto neste item.

1.5. Estratégia de Midia e Ndo Midia - Texto sem limites de
padginas apresentado em papel A4, branco, folhas soltas com 75
gr/m? a 90 gr/m? e numeradas em todas as paginas pelo editor de
textos a partir da primeira péagina interna em algarismo arabico
no canto inferior direito da pagina, orientacdo retrato, com
espacamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da
borda, com fonte Arial corpo 12, com espagcamento “simples” entre
as linhas, texto justificado, sem recuo nos paradgrafos e linhas
subsequentes, em que a Licitante explicitard e Jjustificara a
estratégia e as téaticas por ela sugeridas, em fungdo da verba
disponivel para a campanha apresentada, incluindo selecdo de
meios e considerando a necessidade de atingir o publico da Cémara
Municipal de Sd8o Jodo da Barra; alternativas de midias
segmentadas; planilhas e quadro-resumo que identificar&o as pecas
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a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, insercdes e custos nominais de producdo e de
veiculacdo, em funcdo da verba disponivel para a campanha
apresentada.

1.5.1. O quesito 1.5 poderéd ter graficos e/ou tabelas, observadas
as seguintes regras:

a) Os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser
editados na fonte “arial”, estilo “normal”, cor “automatico”,

tamanho “10”.

ENVELOPE N° 03 - CONJUNTO DE INFORMAGOES

2. Capacidade de Atendimento - A licitante deverd apresentar
os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, em papel A4, com ou sem uso
de cores, com fonte Arial corpo 12, rubricadas e assinadas na
ultima folha por quem detenha poderes de representacdo da
licitante. Ndo had limitacdo de numero de paginas para apresentacédo
da Capacidade de Atendimento.

2.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos
no item 2 poderd ser editada em papel A3 dobrado.

2.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico
mencionados no item 2 ndo poderdo ter informag¢do, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via Ndo Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Envelope n®°
02.

2.3. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos,
tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meios
dos quais a licitante apresentara:

a) A relacdo nominal dos seus principais clientes a época da
licitac&o e o conceito de seus produtos e servigos no mercado;

b) A quantificacdo e a qualificacédo, sob a forma de curriculo
resumido (no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo
do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criacdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producgéo
gréafica, midia e atendimento;

c) As instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que
estardo a disposigédo para a execucdo do contrato;
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d) A sistemética de atendimento e a discriminacdo dos prazos a
serem praticados, em condig¢des normais de trabalho, na criacgéao

de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;

e) A discriminacdo das informag¢des de marketing e comunicacdao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacédo e controle
de midia que colocard regularmente a disposicdo da Céamara
Municipal de Sdo Jodo da Barra, sem 6nus adicionais, na vigéncia
do contrato.

3. Repertério - A licitante deverd apresentar os documentos e
informacgdes, pecas e material que constituem o Repertdério em
caderno especifico, em papel A4, com ou sem uso de cores, com
fonte Arial corpo 12, rubricadas e assinadas na Gltima folha por
quem detenha poderes de representacdo da licitante. N&o hé
limitacdo de numero de padginas para apresentacdo do Repertdrio.

3.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos
no item 3 poderd ser editada em papel A3 dobrado.

3.2. 0Os documentos e informacdes e o caderno especifico
mencionados no item 3 ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via Ndo Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Envelope n°
02.

3.3. O Repertdério serd constituido de pecas ou materiais
concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

3.4. A Licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculacgdo, exposigdo ou distribuicgao.

3.5. Somente serdo consideradas as pecas e ou 0s materiais
veiculados, expostos ou distribuidos nos ultimos 10 (dez) anos.

3.6. As pecas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou
PENDRIVE.

3.7. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico
previsto no item 3, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas
separadamente. Em todos os casos deverda ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais.

3.8. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a
estabelecida 10 (dez) pecas, sua pontuacdo maxima, neste quesito,
seré proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade serd obtida mediante a aplicacgdo da regra de
trés simples em relacdo a pontuacdo méxima prevista no item 3 -
Repertério, do item II - Pontuagdo, do Anexo VI do Edital.
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3.9. Para cada peca e ou material, deverd ser apresentada ficha
técnica com a indicacdo sucinta do problema que se propds a
resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo,
data de producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou
distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mencdo de pelo menos um
veiculo que divulgou cada peca.

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - A
licitante deverd apresentar os documentos e informacdes que
constituem o Relato de solucgdes de Problemas de Comunicacdo em
caderno especifico, em papel A4, com ou sem uso de cores, com
fonte Arial corpo 12, rubricadas e assinadas na Ultima folha por
quem detenha poderes de representacdo da licitante.

4.1. Os documentos e informacdes e o caderno especifico
mencionados no item 4 ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitdria - Via N&o Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n°
02.

4.2. Qualquer péagina com os documentos e informacdes previstos
no item 2 poderd ser editada em papel A3 dobrado. Neste caso,
para fins do limite de paginas previsto abaixo, o papel A3 sera
computado como duas paginas de papel A4.

4.3. A licitante deverd apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicacdo, cada um com o maximo de 2 (duas)
padginas de papel A4, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas
de problemas de comunicacgdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

4.4. Somente serdo consideradas as propostas implementadas nos
Ultimos 10 (dez) anos.

4.5. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua
pontuacdo méxima, neste quesito, serd equivalente a metade de
pontuacdo maxima prevista no item 4 - Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdo do item II - Pontuacdo, do Anexo VI do
Edital.

4.6. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos
respectivos clientes e ndo podem referir-se a ac¢des executadas
no a&mbito de contratos de prestacdo de servicos de publicidade
de que a Cémara Municipal de Sdao Jodo da Barra seja ou tenha sido
signataria.

4.7. A formalizacdo do referendo deverd ser feita no préprio
relato elaborado pela licitante, na Ultima pagina, devendo
constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, o nome e o
cargo ou funcdo do signatéario.
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4.8. E permitida a inclus&o de até 5 (cinco) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou
caracteristica da peca, para cada Relato.

T — as pecas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou
Pendrive;
1T - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico

previsto no item 4, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas
separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais;

IIT - para cada peca e ou material, deverd ser apresentada ficha
técnica com a indicacdo sucinta do problema que se propuseram a
resolver.



